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editorial

O ano de 2003 chega ao final e as
lutas nas quais estamos envolvidas
continuam. O periodo foi intenso, com
as mulheres se organizando e atuando
nas mais diversas frentes: campanha
contraa Alca, Organizacéo Mundial do
Comércio e militarizacdo; valorizacdo
do Salério Minimo; batalha contra os
transgénicos; Forum Social Mundial e
Brasileiro; a luta contra a tirania do
mercado e as imposicdes mercadologi-
Cas a0s NOSSOS COrpos e mentes.

O balango que podemos fazer é
positivo. Conseguimos envolver mais
mulheres, de diferentes setores, nas
discussdes sobre economia, por meio da
Rede Economia e Feminismo ou das
acdes da Marcha Mundial das Mulhe-
res. Estivemos presentes nas atividades e
coordenacdo das agOes e debates sur-
gidos nos movimentos sociais, atuando
a partir do feminismo nestes espacos.

No novo ano que se aproxima néo
sera diferente. Estaremos novamente
apresentando as agdes e propostas femi-
nistas na India, durante o Frum Social
Mundial 2004, ampliaremos os debates
sobre a campanha de aumento do mi-
nimo, e, principalmente, reforcando a
nossa posi¢ao contraria a criacdo da
Area de Livre Comércio das Américas.

A nossa luta continua sendo todo o
dia e esperamos sair vitoriosas, vencendo
a tirania do livre comércio, as poderosas
transnacionais e construindo um outro
Brasil e outro mundo, com as mulheres
fazendo valer seus direitos e desejos.
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Instalacdo da
oficina sobre
mercantilizagio

Producao de imagens, producao
de si: a mercantilizacédo do corpo

Por Damaris Pires de Oliveira

A oficina Mercantilizacdo do corpo:
producdo de imagens, producéo de si,
oferecida pela Marcha Mundial das
Mulheres no 14° Encontro Nacional
Feminista reuniu mulheres para com-
partilhar suas sensacdes e reflexdes sobre
as imagens do corpo da mulher na so-
ciedade e discutir as estratégias de apro-
priacdo do corpo com fins utilitarios e
mercadoldgicos, dindmica engendrada
pelo atual sistema econdmico, violento,
que forja seu impacto através do glamour
dos equipamentos midiaticos.

O trabalho teve como suporte a insta-
lacdo “Jantar de Pernas”: uma escultura
onde estavam dispostos sobre uma mesa
de jantar um prato com escovas de dente
tomando o lugar dos talheres. Tinha
também uma poncheira e tagas contendo
bebida e pernas de boneca “Barbie”.
Nessa obra, as partes do corpo estéo
“servidas” como no imaginario social, um
certo glamour esconde a violenta apro-
priacéo do corpo da mulher. Os “talheres-

escova’ comunicam que ndo é necessario
“engolir” tudo e oferece o colorido das
escovas como forma de “limpar” o imagi-
nario, favorecendo nova significagdo. O
impacto visual e estético pretendido
busca atravessar 0 imaginario com a
reflexdo sobre as imagens das mulheres
produzidas e divulgadas através da midia
e das praticas pedagdgicas.

Apos o contato com a proposicao, as
participantes foram trocando suas im-
pressdes, sensagdes e sentimentos mobi-
lizados pela instalagdo. Vejamos o que
disseram: “...Mutiladas, brancas, mulatas-
mulas, corpos como objeto, engolir a
seco, sem cabega, mulheres sem cabeca,
boneca barbie, propaganda-mercado,
corpos-cerveja, corpo perfeito, corpo
fragmentado, mulheres sdo lindas, pernas
sem cabeca, corpo esquartejado, mulhe-
res-mercadoria, violéncia, raiva, revolta,
tristeza, choque, angustia, impoténcia,
quem se serve € um homem, SoOmos um
trapo a ser servido, banca de revista, nuas,
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‘ continuacdo da capa

bocas félicas, carne, consumo, nao arru-
ma nem emprego se Ndo corresponder ao
padrdo, sexismo...”.

Nessa oficina pudemos experimentar
as sensacOes que nos provocam a frag-
mentacdo, a exploracdo a que estamos
submetidas cotidianamente e materiali-
zar isso em uma produgdo plastica cole-
tiva. Essa agdo possibilitou contatos
diversos, tais como criar um espago para
a expressdo individual, apoiar, compar-
tilhar idéias e sentimentos e representa-
los em um s6 painel coletivo.

Experiéncias como essa indicam um
caminho no processo de ruptura com o
movimento de apropriacao e esvazia-
mento das experiéncias subjetivas ao qual
estamos submetidas na sociedade.

Mulheres, que corpo é esse?

O corpo namodernidade tornou-se 0
ponto estratégico de acdo de diversos
saberes, adquiriu varias leituras, sob a
normativa do sexo. S&o corpos naturais,
generalizados, carregados de sentidos e
finalidades.

Esse século deu imensaimportanciaa
sexualidade e essa passou a fazer parte de
um sistema de saber que divide os seres
binariamente. Essa divisdo funda-se na
evidéncia maior, o sexo, estabelecendo
uma finalidade e uma hierarquia onde
um é mais importante que o outro. Para
Michelle Perrot (1997), a construgéo das
relacdes de sexo, da inferioridade da
mulher em relacéo ao homem vem sendo
construida historicamente pelo discurso
dos historiadores fortemente alicercado
no patriarcado, no biologismo, autori-
zado pela ciéncia moderna, inserida num
sisterma de representagdes, de significados
e praticas sociais. Simone Formiga (2000)
ressalta que o corpo ocupa hoje o lécus da
estética ligada ao consumo, a matéria que
trabalha o corpo €é o design... a escultura,
a embalagem do ser. O padréo corporal
reflete o contexto sdcio-econémico,
politico e cultural de uma sociedade, é
considerado como uma etiqueta, uma
grife, representa uma sociedade estrati-
ficada, competitiva e controladora. A
forma esta relacionada ao contetido, logo,
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Desnaturalizacdo do corpo em debate durante a oficina

a forma corporal traduz quem vocé €.
Todos discursos carregam 0 poder da
historicidade que constituiu a mulher
como uma esséncia Unica, generalizada
pelas formas idealizadas de beleza e
fragilidade, em oposi¢do a0 homem
forca, poder e criagdo. Esses discursos,
criadores das imagens das mulheres na
midia, séo reproduzidos em um plano
pedagogico e tecem as relagdes sociais. A
imagem é para a mulher uma tirania,
sugerindo sempre um comportamento,
um modo de vestir, uma idade, um status
social, matrimonial, profissional (Per-
rot,1997). Esses padrdes comporta-
mentais vao mudando segundo o tempo
e a ordem mercadoldgica, “esta mode-
lagem das aparéncias se estende ao pro-
prio corpo, posto em pedagos em corte
regulamentado... a incorporagéo do ideal
de magreza gerador de anorexia, tipo de
depressdo feminina, é sinal extremo da
armadilha das imagens” (Perrot,1997:
285). A representagdo da mulher en-
quantoideal de beleza fixa no imaginario
coletivo signos que, assimilados como
norma, modelos a serem reproduzidos,
sugerem as mulheres como devem se
comportar, Como Se Vestir, 0 que pensar.
Nesse contexto, podemos entender
que a naturalizacdo do corpo, através da
producdo maquinica de sentidos e ima-
gens, autoriza a exploracdo dos corpos
das mulheres como um produto, num
processo maior de mercantilizacdo da
vida e dos potenciais criativos que seriam
capazes de gerar transformagdes sociais.

“Mulheres querem um mundo de paz,

sem elite nem capataz”

Segundo Perrot, para modificarmos
uma imagem, é preciso que nos apos-
semos dela e, a consciéncia da nossa
propria imagem, leva-nos a vontade de
controla-la e produzi-la. Essa conquista
das mulheres, de sua imagem, vem sendo
desencadeada pelas agdes e reflexdes
feministas, em pratica diaria do olhar
critico através da lente lilas do feminismo,
sobre todas as manifestacdes desse fend-
meno de apropriagdo de nossas vidas.
Experiéncias auténticas, como a oficina
do Encontro Feminista, possibilitam que
atuemos sob nosso corpo e alma, pensa-
mentos e condutas, deslocando os signi-
ficados produzidos perversamente no
cotidiano, (re) significando nossos corpos
e construindo novos sentidos, retomando
Nosso poder subjetivo e de transformagao
coletiva, colaborando no processo de
construgéo do feminismo como projeto
politico de vida.

Damaris Pires de Oliveira é psicloga e militante feminista
da Marcha Mundial das Mulheres no Parana pela Liga
Brasileira de Léshicas
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2004 é ano de luta contra a tirania do livre comércio!

Por Julia Di Giovanni

O ano que comega sera decisivo na
luta contra a Alca. As mulheres, que
construimos a resisténcia feminista a
hegemonia neoliberal no Brasil e em todo
0 continente americano, devemos estar
prontas para novas batalhas.

Na reunido ministerial ocorrida em
Miami em meados de novembro — guar-
dada por batalh@es policiais, tanques e
navios de guerra—foi langado um modelo
novo e talvez mais perigoso para a defi-
nicdo do acordo.

Conforme entendimentos entre o
governo do Brasil e dos EUA, a declaracéo
oficial define a continuidade das nego-
ciagBes em dois niveis ou “pisos”. No
primeiro nivel, seriam definidos os direitos
e obrigacBes comuns aos 34 paises da
regido, e assim seria constituido um “piso
minimo” da liberalizacdo. No segundo
nivel, cada pais faz as concessdes que
escolher numa espécie de Alca “a la carte”.

A Campanha Nacional contra a Alca
hé& tempos ja alertava que a permanéncia
do Brasil na mesa de negociagdes s6
serviria para nos enredar cada vez mais nas
armadilhas do acordo. Hoje, aimprensa e
0 governo tém anunciado a decisdo de
Miami como uma vitoria do Brasil e dos
pobres das Américas contra os Estados
Unidos, fabricando a impresséo de que,
gragas a competéncia dos negociadores
brasileiros, vamos caminhando para uma
“Alca Light”, esvaziada e inofensiva, que
corresponderia aos “interesses do Brasil”.
E preciso, como ja aprendemos em mais
de trés anos de campanha, trazer as
contradicdes a luz para que o poder
ideoldgico do livre comércio se desfaga.

Qualquer que seja 0 modelo das
negociacdes, seu objetivo permanece
sendo a progressiva liberalizagdo comer-
cial: aremocao de regras e legislacdes que
oponham obstaculos aos lucros das em-
presas que véem o continente americano
como um grande mercado. Preservando
0 principio de “remocéo de obstaculos”,
a definicdo do piso minimo mantém
servigos, investimentos, compras gover-
namentais e patentes como parte da

Resisténcia feminista contra a Alca

artilharia pesada da Alca, e continua a
abranger negociagdes sobre todos os temas
que ameagam direitos conquistados e a
possibilidade de criagdo de politicas
publicas universais. A tao falada ousadia
do governo frente aos EUA nédo é mais do
que a proposta de adocdo na Alca dos
parametros que estdo sendo formulados
na OMC por corporagdes transnacionais
como a Monsanto.

Também se Ié nos jornais que o gover-
No preparou uma proposta “agressiva’
para 0 primeiro piso comum a todos 0s
paises, no que diz respeito a acesso a
mercados. Isso quer dizer que o Brasil esta
insistindo em ganhar concessdes na
exportacao de seus produtos para 0s EUA,
conhecidos por proteger seus mercados
atraves de regras, taxas e subsidios altis-
simos. Ha quem acredite que essa é uma
jogada progressista do governo para
entravar as negociac@es: a chance de que
0s norte-americanos cedam nessa area é
muito pequena, e a insisténcia dos brasi-
leiros poderia atrasar as trocas de conces-
sOes entre 0s paises. Mas a estratégia de
conquista de mercados para 0s produtos
agricolas brasileiros inclui barganhar as
areas de servigos e investimentos em troca
de reducdo de barreiras para a exportacao.
E também é fundamental do ponto de
vista das mulheres questionar o modelo de
desenvolvimento pautado pelas exporta-

Fernanda Estima

¢Oes com que essas negociagdes estdo nos
comprometendo, além de indagar quais
$40 0S grupos poderosos por tras dos
interesses exportadores do Brasil.

A declaragdo ministerial foi umaforma
de se conceder alguma mudanca para que
tudo possa permanecer igual. Se a decisdo
firmada em Miami foi um recuo tatico dos
EUA, foi também um momento de vitoria
no comprometimento dos demais paises
com 0 sucesso do acordo em 2005.

A disposicdo do governo em favor da
viabilizagdo da Alca é contraria as reivin-
dicagOes dos movimentos e de mais de 10
milhdes de pessoas que votaram contra a
Alca no plebiscito popular que realizamos
em 2001. Essa tendéncia corresponde a
uma politica macroeconbmica que tam-
bém ameaca nossa soberania pela subordi-
nagao aos sucessivos acordos com o FMII.

Mais do que nunca, é preciso que
estejamos dispostas a fortalecer a Cam-
panha contra a Alca, construindo argu-
mentos e agdes para confrontar esse pro-
jeto. A proxima e Ultima reunido minis-
terial da Alca deve acontecer no Brasilem
2004, entre julho e agosto. Estaremos nos
comités da Campanha, nos debates, es-
colas, locais de trabalho e nas ruas, apre-
sentando a visdo feminista e anti-neo-
liberal que construimos com autonomia,
na Marcha Mundial das Mulheres e na
Rede Economia e Feminismo.
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Movimento

Mulheres guerreiras e foruns sociais

Forum Social Europeu

A Assembléia Européia pelos Di-
reitos das Mulheres, que precedeu o
Forum Social Europeu de 2003, teve
como um de seus temas centrais as
resisténcias e testemunhos das mi-
grantes que em sua maioria conti-
nuam invisiveis, privadas de seus di-
reitos e submetidas as crescentes ar-
bitrariedades racistas e restricoes de
circulacdo impostas pelos governos
europeus. Uma outra Europa, num
mundo diferente, so sera possivel se
construida com as mulheres. E a pers-
pectiva das mulheres néo serd com-
pleta se as milhdes de mulheres mi-
grantes, de origem africana, asiatica e
latino-americana que vivem hoje na
Europa ndo fizerem parte da cons-
trucéo feminista. Sala Kante, sene-

(com jingle da Cremogema)

Queima, queima, queima que é
transgénico!

Pra acabar com o monopélio das
sementes!

A Monsanto quer sempre o pior pra
gente!

Queima, queima que é transgénico!

E A ~ | 4

(com jingle do Danoninho)

N&o da, ndo da, nao da,

N&ao da danoninho, todinho néo da,
biscoito bauducco nem ovomaltine,
massa frescarini e yoki nao da!

Comida transgénica tem que acabar!

galesa que vive na Franca, destacou a
forca das migrantes durante a sessdo
de abertura: “As mulheres que vém de
outros paises tém muito a nos ensinar.
Elas ndo sdo somente vitimas. Elas
sabem se organizar, trocar, compar-
tilhar. Sdo mulheres que resistem, que
lutam, que conseguem viver e susten-
tar familias, apesar do ambiente hostil
ao qual as submetemos.”

Forum Social Brasileiro

No dia 8 de novembro, em Belo
Horizonte, durante o Forum Social
Brasileiro, a “Frente de Libertacao das
Sementes” realizou uma agdo direta e
educativa numa loja da rede Carre-
four. Militantes da Marcha Mundial
das Mulheres, do Grumo Artivismo
Nomade, jovens de varios estados e
ambientalistas entraram no super-
mercado com tambores e faixas com
frases criativas: “Coma transgénico —
beba petréleo — seja Bush”. Algumas
pessoas etiquetavam prateleiras e pro-
dutos, outras advertiam os fregueses
sobre a falta de rotulagem e o perigo
dos transgénicos, enquanto muitas,
em frente aos caixas, cantavam can-
¢Oes informativas plagiadas dos co-
merciais de alimentos para criangas.
A manifestacdo reuniu cerca de qui-
nhentas pessoas e foi um momento
vivo da convergéncia entre movimen-
tos em torno de um tema urgente da
agenda politica brasileira; um sucesso
das lutas da juventude e das mulheres
na ocupacao de espacos publicos e na
reinvengéo de linguagens feministas e
anti-capitalistas de protesto.
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