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Ao nio renovar a concessio da RCTV,
o governo venezuelano deu o que falar
entre os lutadores e lutadoras sociais, e
também entre aqueles a quem a ordem
estabelecida interessa e favorece. A emisso-
ra de televisao - a mais popular da Venezue-
la - faz oposicao a Chdvez, e foi uma das
dirigentes na tentativa de golpe de 2002.

Os oligopdlios da comunicagio sio
um elemento central da dominagio capi-
talista. As TV e as rddios sdo concessdes
publicas, mas atuam apenas condiciona-
das por interesses privados, e é por esse
viés que expressam opinides, constroem e
reafirmam padrdes de consumo e de
comportamento. As mulheres sao bastan-
te atingidas por todo esse processo, uma
vez que os meios de comunicagao sio
atores fundamentais na mercantilizagio
do corpo e da vida das mulheres e fortale-
cem um imagindrio machista e opressor.

Em S3o Paulo, uma iniciativa de di-
versas organizacoes feministas busca con-
testar essa realidade, via uma a¢ao no
Ministério Publico que visa a reivindicar
um “direito de resposta” para as mulheres.
Esse instrumento possibilitaria o uso do
espaco da TV para denunciar as préticas
discriminatérias da prépria TV.

A elite brasileira manifestou-se horro-
rizada diante do ocorrido na Venezuela,
ocultando o fato de que, no Brasil, nao h4
nenhuma democracia nem transparéncia
nos meios de comunicagao. Um dos mo-
tivos ¢ a profunda concentragio dos
meios de comunicac¢ao, inclusive, nas
mios de alguns conhecidos setores da
politica brasileira.

As concessoes publicas tém que estar
sob controle publico. N2o sao proprieda-
des privadas das emissoras, que nao po-
dem fazer o que bem entendem de suas
concessdes. Todo apoio ao governo vene-
zuelano, pela democratizagio das comu-
nicagoes no Brasil e no mundo!
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As trés gracas, 1987 - Leda Catunda

A mulher na TV

Rachel Moreno

ATV infiltrou-se nas casas ¢ hoje éa
babd eletronica a quem confiamos nos-
sos filhos; é concorrente ou auxiliar dos
professores e da escola; é, ou poderia ser
uma janela para o mundo e ainda, serve
de objeto intermedidrio para o didlogo
inter-geracional.

Sabemos da importincia que repre-
sentamos para essa midia: somos 52% da
populagio do Brasil, representando a
maior fatia da audiéncia televisiva e so-
mos responsdveis por nada menos que
80% das decisdes de consumo. E mesmo
assim, N30 nos vemos representadas na
televisao em toda a nossa diversidade.

ATV capta comportamentos, ten-
déncias e valores e decide a quais dar visi-
bilidade, legitimidade e importincia. A
partir dai, produz apelos eficientes para
valorizar estilos de vida. De acordo com
esses valores, vende produtos, modelos

de beleza, promessas de felicidade.

Através de pesquisas de adequagao e
refinamento dos conceitos, mede o im-
pacto, a compreensao, a credibilidade,
busca subsidios, faz pré e pds-testes.
Acompanha as idéias e produtos através
de um cuidadoso monitoramento, com
o auxilio de todas as ferramentas de ma-
rketing e das tecnologias de que possa
langar mao.

Com esse contetdo, divulga seus va-
lores —através das personagens de novela,
de entrevistadas, de matérias jornalisti-
cas, da propaganda.

Como formamos opinido a partir do
que vemos e a televisao aparece como “a
opinido publica’, que legitima o que
exibe, ela exerce uma influéncia funda-
mental na formagao da subjetividade.
Ela exibe modelos e valores, que introje-
tamos Como Nossos, € que passam a
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Articulacao

‘ continuagdo da capa

constituir o nosso padrao aspiracional -
posso nao ser igual a Gisele Bunchen,
mas quero ser um pouco parecida com
ela. Fico tremendamente infeliz pela
distAncia que nos separa - e fago tudo
quanto me prescrevem para encurtd-la.

Como outro exemplo, a imagem das
mulheres negras na programagio televisi-
va. Nossa TV tem mais loiras que na TV
francesa, onde a maioria da populagao ¢
loira. Na sociedade de consumo, onde se
ver como consumidor ¢ tido como um
critério de existéncia, a auséncia de mode-
los leva as excluidas a ter um rebaixamento
da auto-estima. E isso ¢ reforado pelos
papéis limitados e subalternos a que atrizes
negras tém sido restritas.

Quanto a imagem das mulheres na
TV, em geral, temos uma mistura mar-
cante de invisibilidade e de estere6tipos
na programagio. Pede-se que as mulhe-
res mostrem quem elas sdo, pelo que
consomem. Os estere6tipos permanen-
tes sao da “bela e burra” e da “boa”. A
mulher é mercantilizada e vende qual-
quer coisa, ¢ oferecida como brinde ou
troféu associado ao produto anunciado.

Em conseqiiéncia disso, as mulheres
brasileiras sao as que mais se submetem a
sacrificios para “serem belas”, segundo as
pesquisas internacionais da GMMP
(Projeto Global de Monitoramento da
Midia). Somos motivos de alegria da in-
dustria farmacéutica, dos médicos, dos
cirurgioes, dos hospitais, do bisturi, do
botox e do silicone. Uma pesquisa inter-
nacional da Unilever mostra o quanto ¢
baixa a auto-estima das mulheres brasi-
leiras, onde o Brasil aparece como o pais
onde as mulheres estao mais desconfor-
tdvels consigo mesmas.

A vida mudou mais que seu retrato na TV

E nés, mulheres, mudamos mais na
vida real do que na TV.

As estatisticas mostram 0 quanto
avangamos no acesso a educagao, ao
mercado de trabalho, e quantas mudan-
gas ocorreram na composigao da familia

v

e navivéncia da sexualidade. O casamen-
to e a maternidade nao sao mais a dnica
fonte de realizagio: hoje ¢ legitimo optar
por ter ou ndo filhos, e temos fontes adi-
cionais de realizagio.

E, no entanto, pesquisas internacio-
nais, replicadas no Brasil, acusam a nossa
invisibilidade nos espagos ditos “sérios”
da programagio. Mesmo constituindo
52% da populagao mundial, o estudo da
GMMP mostrou que as mulheres apare-
cem em apenas 21% das noticias. Ou
seja, para cada mulher que aparece no
noticidrio, cinco homens sao retratados.

A andlise qualitativa da presenca das
mulheres como fonte de reportagens
mostra que a opiniao feminina é retrata-
da em somente 14% dos artigos sobre
politica e em 20% sobre economia, os
dois temas que dominam a agenda dos
paises. A voz feminina também ¢ preteri-
da quando se trata de ouvir a opinido de
especialistas: 83% deles sao homens.

Nossas criancas

As criangas brasileiras, em compara-
a0 ao resto do mundo, estao entre as
que mais véem TV. Sabe-se também que
as criangas assistem A programagao adul-
ta, pela falta de controle e acompanha-
mento dos pais.

As criangas véem, desejam e conso-
mem o chamado “fun-food”, que nao
nutre mas engorda. Em conseqiiéncia do
sedentarismo, do hdbito da audiéncia a
TV, somada ao consumo dos produtos
ali anunciados temos problemas de obe-
sidade e de doengas correlatas precoces.
Enquanto isso, as criangas vivenciam a

Linda McCartney

Superar
estereotipos,
veicular novas
possibilidades

perversidade da exclusao social, desejan-
do e muitas vezes nao podendo comprar
o ténis de grife, ou conhecer o sabor do
Toddynho que a TV anuncia de forma

sedutora.

Porque e 0 que queremos, afinal

Para fundamentar mais o nosso plei-
t0, toMamos, COmo pressupostos finais:
m ATV é uma concessao puiblica
m Isto tem, ou deveria ter conseqiiéncias
em termos de sua responsabilidade social
m O jornalismo tem missdo e regras, e
seria recomenddvel que voltasse a beber
da fonte destes pressupostos.

B A comunicaglo se inscreve como um
dos direitos humanos.

m Comunicagao implica numa via de
duas mios, em que a gente V¢ e ¢ Visto;
ouve e fala — para que haja uma efetiva
comunicagao

m A veiculagao de imagens e realidades
alternativas amplia o espectro para a for-
magio da subjetividade — e isso torna a
escolha e as composigoes mais ricas e
mais flexivels.

® Hd uma diversidade na realidade,
maior do que o padrio dnico que nos
mostra a TV (na tipologia, nas realida-
des, na problemdtica, nos conflitos e nas
nossas reivindicagoes).

Por isso, desenvolvemos uma acao,
que passou pelo manifesto/abaixo-assi-
nado entregue ao Ministério Publico
Federal, pela audiéncia puiblica com as
emissoras de TV aberta, pelo nosso
“tour” pelas diversas emissoras, e pela
tentativa de construcao de um sistema
de controle social do contetdido da TV.
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Movimento

Pelo fim do machismo na universidade!

Por Marisa Mello

A partir de 2003, a diretoria de mu-
lheres da UNE cumpre um papel im-
portante no fortalecimento do feminis-
mo nas universidades brasileiras, e o
Encontro de Mulheres Estudantes da
UNE (EME-UNE) ¢é um momento
chave para essa organizagao. O primeiro
foi em 2005, antes do 8 de margo que
langou a Carta das Mulheres para a Hu-
manidade, o que possibilitou a partici-
pagio das estudantes nesta manifestacao
histérica. Desde entio, surgiram e cres-
ceram os coletivos e nicleos feministas
em vdrias universidades do pafs, que
atraem mulheres para atuar no combate
a0 machismo no movimento estudantil
e na vida universitdria.

A presenca de 400 mulheres estu-
dantes no Il EME — UNE, realizado nos
dias 5, 6 € 7 de abril na UFR], no Rio de
Janeiro, expressou a consolidagio deste
trabalho. Com o tema Mulheres em
movimento mudam o mundo, reafir-
maram a necessidade da auto-organiza-
¢ao e do protagonismo das mulheres nas
transformagdes sociais e na construgao
de um mundo com igualdade.

Agenda feminista nas universidades

Nos painéis e atividades autogestio-
nadas se expressou que o machismo na
universidade nao estd desconectado da
opressao das mulheres que é estruturante
do capitalismo. O neoliberalismo com-
bina a opressio das mulheres com a ex-
ploragao da classe trabalhadora e, em
torno desta compreensio comum, as es-
tudantes organizaram a agenda de luta.

Trechos da carta do encontro expres-
sam esse posicionamento: “Queremos
derrotar definitivamente o neoliberalis-
mo, construindo uma alternativa para a
América Latina e para o mundo, onde
prosperem a solidariedade e o respeito
entre as nagoes. (...) Questionamos o
padrio de beleza, imposto diariamente
pela grande midia, que torna as jovens
escravas do consumo da industria da

Participacao e pluralidade marcaram o Encontro

beleza, que cultua a magreza e contribui
para desenvolvimento de disttrbios ali-
mentares. Também nao admitimos que
as mulheres lésbicas e bissexuais nao vi-
vam sua sexualidade plenamente sem ser
alvo de discriminagzo. (...) Dizemos nao
a mercantilizagio das nossas vidas, a
pobreza e as guerras imperialistas. So-
mos intolerantes a violéncia contra as
mulheres.”

As mulheres querem acabar com a
desqualificagao das estudantes nas ca-
louradas e durante toda a vida universi-
tdria, o assédio e a violéncia, a invisibi-
lidade feminina na produgio de saber e
a pequena participagio das mulheres
nos espagos politicos, pois estao con-
centradas nos papéis secunddrios de
decisio. O combate ao machismo na
Universidade é um eixo central da in-
tervengao das mulheres da UNE, que
considera as especificidades de cada re-
alidade, mas se articulam para o avango
da prética feminista, através da criagio
de diretorias de mulheres nas entidades
estudantis e de coletivos e nicleos femi-
nistas nas universidades.

A partir do I EME, a UNE estd
convocada a transformar em luta con-
creta a defesa da legalizagao do aborto,

Tali Pires

resolu¢ao do 49° Congresso da UNE,
através de uma campanha nacional. Os
argumentos passam pela dentincia da
naturalizagao da maternidade como
destino de todas as mulheres ¢ a nega-
¢ao de autonomia sobre suas vidas. O
objetivo ¢ realizar debates ¢ oficinas nas
Universidades e ag¢oes diretas para dar
muita visibilidade ao tema, articulando
com os processos do movimento de
mulheres.

Novametodologiano movimento estudanti

O II EME mais uma vez rompeu
com a verticalizagio dos encontros estu-
dantis. As participantes puderam inscre-
ver oficinas e atividades autogestionadas,
e todas foram protagonistas desta cons-
truco. A presenga de jovens da Marcha
Mundial das Mulheres se destacou em
atividades, como a oficina de batucada,
muito cheia e com representagio de vé-
rios estados engajados na construgao da
Marcha e na ofensiva contra a mercanti-
lizagao do corpo e vida das mulheres.

Outro destaque foi a participagao
das lésbicas que realizaram um ato de
visibilidade, que contou com a anima-
¢ao da batucada feminista.
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Nossa historia

Minba bistéria das mulberes, livro de
Michelle Perrot, lancado recentemente
pela Editora Contexto, faz uma apresen-
tacao diddtica da presenca das mulheres
na sociedade ocidental ao longo da his-
téria. A autora constréi uma narrativa
cativante resultante da transcri¢ao de
parte de uma série de programas de ré-
dio transmitidos na Franga em 2005.

O titulo contendo a palavra minha
histdria, deve-se a sua presenga atuante
como historiadora que tem sido perso-
nagem central da emergéncia hd mais de
30 anos da histéria das mulheres, cujas
pesquisas resultaram na obra coletiva
por ela organizada com George Duby,
Histéria das Mulberes no Ocidente.

Além do mais, seu compromisso
com o feminismo desde os anos 1970,
reconhecido por ela como fortalecedor
do desvendar da presenga coletiva das
mulheres, de sua agdo e desejos tao des-
considerados por filésofos e demais

pensadores, transparece no livro. O coti-
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diano, a representagao do corpo das
mulheres e seus controles, a presenga das
trabalhadoras, a presenca delas nas cida-
des sao expostos com fluéncia e capaci-
dade de sintese, estimulantes de novas
leituras. Desfilam em suas pdginas bru-
xas, operdrias, costureiras, atrizes, maes,
professoras, enfermeiras, viajantes, mili-
tantes e feministas compartilhando com
um publico leigo seu saber.

A luta pela legalizacao
do aborto esta nas ruas

No dltimo dia 28, foi langado em Sao Paulo o comité de luta pela legalizagao do

aborto. O langamento teve a participagao de mulheres de diferentes organizagoes e
movimentos, como a Marcha Mundial das Mulheres, as mulheres da CUT-SP e de

partidos politicos.

Além das falas das representantes dos movimentos que compdem o comité, a

manifestagao contou com encenagdes sobre a realidade do aborto, que expressaram

que a criminalizagdo tem tudo a ver com a opressao das mulheres e as mais prejudi-

cadas com a clandestinidade sio as pobres.

O comité seguird realizando atividades nos dias 28 de cada més, até setembro, dia

de luta pela legalizagao do aborto na América Latina e Caribe. Essa é uma forma de

fortalecer as mulheres e massificar essa luta para mudar a correlagao de forgas e colocar

a sociedade ao lado das mulheres, na luta por autonomia.
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